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Wachsende Informationsangebote

aus medialen Kanalen... _
Mobile

Web
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Nachhaltigkeit

IT als Enabler:
Workflow (JDF)
cross-media

web-to-print
print-to-web
orint-on-demand

Neue
Intermediare
(Amazon,

Apple)
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3 Aussagen zur Entwicklung

Workflowzentrierung ist wichtiger als
Maschinenzentrierung

Print+Workflow schafft Mehrwert

Automatisierung mittels JDF ist Basis
fur viele Geschaftsmodelle







_...aber viele
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Thematische Schwerpunkte

JDF/IMF

-

E-Busine
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(. .
Die Zukunft soll man nicht voraussehen
wollen, sondern moglich machen.*

Antoine de Saint-Exupéry

Vielen Dank.
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